DAL BANCO ALLINDUSTRIA

Il Riscatto Strategico del Farmacista

Oggetto: Trasformazione Modello di Business Farmacia
Ambito: Integratori, Cosmetica, OTC
Asset Strategico: Brand Proprietario Registrato

1. Sintesi Esecutiva

La presente relazione analizza la trasformazione strutturale ed economica del ruolo del farmacista,
descrivendo il passaggio cruciale da semplice distributore terminale di marchi altrui a titolare della catena del
valore e proprietario d'industria.

Nel modello tradizionale, la remunerazione della farmacia & rigidamente compressa tra i listini dei brand
industriali leader, le condizioni di sconto del grossista e la regolamentazione dell’ATS/SSN per I'etico.
Esternalizzando la produzione a una Contract Manufacturing Organization (CMO) e creando un brand di
proprieta registrato, il farmacista elimina l'infrastruttura di costo degli intermediari, riappropriandosi del potere
di pricing, massimizzando i margini operativi e tutelando il riacquisto dei propri clienti da concorrenza e shock
di mercato.

2. Il Limite della Commercializzazione Tradizionale

Storicamente, la farmacia opera in una posizione contrattuale passiva. Nonostante il farmacista sia il
principale punto di riferimento per la consulenza sulla salute e sul benessere, il beneficio economico della
vendita viene in gran parte catturato da attori terzi:

» Dipendenza dai Brand Industriali: Le multinazionali investono ingenti budget pubblicitari per
indirizzare la domanda. La farmacia agisce da veicolo distributivo a margine ridotto, subendo sconti
risicati e modifiche unilaterali delle condizioni commerciali.



* Intermediazione della Filiera: Tra costo di produzione e prezzo al dettaglio si interpongono grossisti,
distributori regionali e agenzie di commercio, ognuno dei quali trattiene quota del valore complessivo.

* Vulnerabilita del Riacquisto: Quando il farmacista raccomanda un prodotto leader di mercato,
costruisce fedelta verso il marchio del produttore. Il cliente, una volta verificata I'efficacia del prodotto,
puo liberamente riacquistarlo presso qualsiasi altro canale (supermercati, parafarmacie concorrenti, e-
commerce), annullando I'effetto retention.

PRINCIPIO CHIAVE DI INEFFICIENZA

Nel modello tradizionale, il farmacista spende l'inestimabile capitale di fiducia costruito con il cliente per
fare da "veicolo pubblicitario gratuito" a marchi industriali terzi, i quali possono essere riacquistati
ovunque al prezzo piu aggressivo.

3. Il Modello Industriale in Outsourcing (Asset-Light)

Diventare "industria" non significa investire in macchinari, stabilimenti o certificazioni di impianto (CapEx). |l
farmacista sfrutta la capacita produttiva di terzisti specializzati (CMO) mantenendo la proprieta esclusiva delle
formule, delle grafiche e del marchio registrato.

Terzista (CMO) — Costo Industriale Puro — FARMACISTA (Brand Owner) — Governo

Prezzi & Margini — Cliente Finale

3.1. Gestione dei Piccoli Lotti e Rischio Magazzino Annullato

| moderni contratti di terzismo consentono la produzione in micro-lotti (anche solo 6 pezzi per referenza). Cid
consente alla farmacia di:

1. Mantenere la massima flessibilita finanziaria, evitando I'immobilizzo di capitale in scorte.

2. Sviluppare un catalogo completo di referenze "specchio” (speculari alle formulazioni dei leader di
mercato).

3. Assorbire l'intera domanda spontanea convertendo l'acquisto dal brand noto al proprio brand
proprietario durante I'atto di consulenza al banco.

4. Struttura dei Margini e Confronto Economico

Leliminazione dei passaggi d'intermediazione consente un drastico abbattimento del costo del venduto
(COGS), portando il costo industriale di sintesi e confezionamento a una quota stimata tra il 10% e il 20% del
prezzo finale al pubblico.



ESEMPIO PRATICO DI SIMULAZIONE ECONOMICA

Per quantificare I'impatto reale di questa transizione sui flussi di cassa, analizziamo cosa accade su
1.000 € di incasso al banco generato dalla vendita di integratori o cosmetici:

* Nel Modello Tradizionale: Ipotizzando un costo del venduto medio del 55%, a fronte di 1.000 €
incassati, la farmacia retrocede 550 € all'industria. Margine lordo: 450 €.

* Nel Modello Industriale (CMO): Ipotizzando un costo di produzione del 15%, a fronte dei
medesimi 1.000 € incassati, la farmacia paga al terzista 150 €. Margine lordo: 850 €.

Confronto Margine Lordo su 1.000 € di Incasso

Modello Tradizionale Modello Industriale

. Margine Trattenuto . Costo del Venduto

Proiezione Margini su Scala di Fatturato (Da 0 € a 10.000 €)

La seguente tabella di calcolo espande I'esempio precedente, mostrando I'evoluzione dei costi e della
marginalita all'aumentare dell'incasso, evidenziando in ultima colonna il vantaggio competitivo (liquidita extra

generata) del modello industriale.




Costo Margine Costo Margine Extra Liquidita

Incasso Lordo

Tradizionale (55%) Tradizionale (45%) Industriale (15%) Industriale (85%) (+40%)
€0 €0 €0 €0 €0 +€0
€1.000 €550 €450 €150 €850 + € 400
€2.000 €1.100 €900 €300 €1.700 + € 800
€3.000 €1.650 €1.350 €450 € 2.550 + € 1.200
€4.000 €2.200 €1.800 €600 € 3.400 + € 1.600
€5.000 €2.750 €2.250 €750 €4.250 + €2.000
€ 6.000 €3.300 €2.700 €900 €5.100 + € 2.400
€7.000 € 3.850 €3.150 €1.050 €5.950 + € 2.800
€ 8.000 €4.400 € 3.600 €1.200 € 6.800 + € 3.200
€9.000 €4.950 € 4.050 €1.350 €7.650 + € 3.600
€10.000 €5.500 € 4.500 €1.500 € 8.500 + € 4.000

5. Asset Protection: Protezione del Business e Valore Patrimoniale

Oltre al beneficio economico immediato sul margine di contribuzione, il modello del Farmacista Industriale
risponde a tre esigenze fondamentali di tutela strategica dell'azienda:

5.1. Blindatura del Riacquisto (Customer Lifetime Value)

Con il marchio registrato di proprieta, ogni consiglio efficace erogato al banco consolida I'equita del brand
della farmacia. Il cliente soddisfatto non ha la possibilita di reperire lo stesso identico prodotto altrove a prezzi
scontati: & vincolato a ritornare nella farmacia proprietaria o ad riacquistare sul relativo sito web ufficiale.

5.2. Immunizzazione dagli "Scrolloni” dell'Industria e del Mercato

Il mercato farmaceutico subisce periodici stravolgimenti: riduzioni delle quote di rimborso etico, revisioni dei
margini da parte dei distributori intermedi, inflazione delle materie prime trasferita direttamente sui listini di
acquisto. Posizionando il proprio brand al centro dell'offerta, la farmacia si rende autonoma e insensibile alle
decisioni commerciali delle multinazionali.

5.3. Creazione di Valore d'Impresa (Equity & Intangible Assets)

Una farmacia che vende esclusivamente prodotti terzi possiede un avviamento limitato alla sua ubicazione
geografica. Una farmacia che possiede un marchio registrato con una linea di prodotti a forte riacquisto



costruisce un vero e proprio Asset Immateriale (Intangible Asset) iscrivibile a bilancio. Questo incrementa in
modo significativo il valore di mercato dell'azienda in sede di valutazione finanziaria, operazioni straordinarie o
creazione di network commerciali.

6. Conclusioni e Linee Guida Operative

La trasformazione del farmacista in imprenditore industriale tramite partnership di terzismo rappresenta la
risposta piu solida alla contrazione dei margini tradizionali.

RACCOMANDAZIONE STRATEGICA

Si raccomanda di avviare il piano di conversione selezionando un primo nucleo di formulazioni ad alta

rotazione (integratori alimentari di prima necessita e dermocosmetica di base), stipulando accordi con
partner CMO idonei a garantire lotti ridotti (just-in-time) e registrando contestualmente i diritti di
proprieta intellettuale sul brand aziendale.
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